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Bio-Kiiche
Lehrmaterialien fiir Ausbildung

schafter. Durch die
konkreten Beziige
zum Rahmenplan
der Kéche- und
Hauswirtschafter-
Ausbildung kén-
nen Berufsschul-
lehrer die Materia-
lien problemlos im
Unterricht einsetzen. Die
Arbeitsmaterialien sind als
Word-Dokumente erhilt-

lich und lassen sich individu-

SV Group
Relaunch der Markenwelt

Zum 100. Geburtstag im vergangenen Jahr
hat die SV Group vor kurzem einen véllig
neu gestalteten Jahresbericht herausge-
bracht, der iiber die wichtigsten Aktivititen,
Begegnungen und Eindriicke im Jubiliums-
jahr informiert. Dieser Titigkeitsbericht
steht ab sofort zum Download auf der
Homepage bereit. Schon im Jahr 2012 hat
das Schweizer Cateringunternehmen sein
kulinarisches Angebot mit den vier Leitwor-
tern ,gluschtig, frisch, gesund und nach-

haltig” neu ausgerichtet. Der Gesamrauftritt

svrestaurant

svgroup

Der Einsatz von Bio-Lebens-

mitteln spielt bislang in der
klassischen Kochausbildung
keine Rolle. Der Aid Info-
dienst hat deshalb gemein-
sam mit dem Miinsteraner
Beratungsunternchmen
A'verdis verschiedene Un-

wird entsprechend frisch gestaltet: Die neu
geschaffene Markenwelt wird bis Juni 2015
in der Schweiz sichtbar werden. In Deutsch-
land erfolgt der Roll-out des neuen Bran-

ell anpassen. Interessierte
Leser finden die Materialien
zum kostenfreien Download

im Lehrerbereich des Oko-

terrichtseinheiten fiir Be-

landbau-Portals:

rufsschulen entwickelt www.kurzlink.de/hauswirt-
sowohl fiir angehende K- schafter | www.kurzlink.de/ Der Tatigkeits-
che als auch fiir Hauswirt- koch-ausbildung bericht 2014
mit neuer
Gestaltung.
Oben: das neue
Markenlogo.

Compass wachst

Die Compass Group, weltweit gréRter
Catering-Konzern, hat ihre Umsétze in der
ersten Halfte des Geschaftsjahres 2014/
2015 um 5,7 Prozent auf 12,7 Mrd. Euro
erhoht. Beim Gewinn konnte man nichtim
gleichen Umfang zulegen. Bis zum Stichtag
31. Marz 2015 ist er vor Steuern um 4,9
Prozent auf 892 Mio. Euro angewachsen.
Das Ergebnis |asst sich vor allem auf ein
Jexzellentes" Wachstum in Nordamerika
(+7,8%) und die Riickkehr zum Wachstum
in Europa und Japan zuriickfiihren. 8,5
Prozent des Umsatzes entfallen auf das
Neugeschaft. Bezogen auf bestehende
Vertrage stieg der Umsatz um 2,7 Prozent.
Im Vergleichszeitraum gingen weltweit 5,5
Prozent der Kundenvertrage verloren
(Retention Rate 94,5 Prozent). In Europa
und Japan kehrte man mit einem leichten
Plus von einem Prozent auf 3,9 Mrd. Euro in
die Wachstumszone zuriick. Im vergange-
nen Geschaftsjahr waren die Umsatze hier
noch um 1,6 Prozent riicklaufig. Besonders
positiv war die Entwicklung in GroBbritan-
nien - unter anderem durch Neuvertrage
mit Volkswagen - sowie Spanien und
Japan. www.compass-group.com

12 gvpraxis | 6/2015

Medientipp

dings sukzessive bis Ende 2016. Die neue
Marke ,,SV Restaurant mit den frischen
Farben Griin und Anthrazit stehr fiir die
neue Positionierung und passt sich gleich-
zeitig den individuellen Gegebenheiten der
Kundenrestaurants vor Ort an. Der neue
Markenauftritt umfasst simtliche Kom-
munikationsmafnahmen — von der Giste-
kommunikation in den Personalrestaurants
und Mensen iiber die Mitarbeiterbekleidung
bis hin zum Geschiftspapier.
WWW.sv-group.com

Geballtes Fachwissen

Es ist rund 1.600 Seiten dick
und wurde von 60 Autoren
verfasst: Das zweibindige
w»Handbuch der Gemein-
schaftsgastronomie®, heraus-
gegeben von der Hochschule
Niederrhein, bietet den

Fotos: BLE, Thomas Stephan, SV Group

Lesern umfangreiches theo-
retisches und praktisches
Know-how zu allen Be-
reichen der Gemeinschafts-
verpflegung. Themen sind
neben Betriebswirtschaft,
Qualitdtsmanagement und
Hygiene unter anderem

auch Nachhaltigkeit und
Betriebliches Gesundheits-
management. Das Werk
geht dabei insbesondere auf
alltagliche Probleme in den
Einrichtungen ein und
bietet dem GV-Profi passen-
de Losungen. Erschienen im
Rhombos-Verlag sind beide
Binde zum Vorzugspreis
von 120 Euro erhiltlich,
ISBN: 978-3-944101-54-5.
www.rhombos.de



